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PRESENTACION

Este documento contiene los criterios generales
para el manejo de los Elementos Bésicos de
Identificacién Visual de la Marca Pais.

La utilizacién de una marca parece algo sencillo,
sin embargo se transforma en una tarea muy
delicada ya que su correcto uso influye
decisivamente en el caracter y estilo que

una institucién proyecta.

Resulta prioritario que Uruguay como Marca Pais
genere un mensaje claro, sélido, inteligente y coherente.
Esto dependerd del cuidado en el tratamiento de su
imagen y de la correcta aplicacion de las reglas basicas
que aqui se establecen.
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AREA DE PROTECCION
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En el isotipo se apela a la simbolizacion
mixta - verbal e iconica - aludiendo al
nombre por la inicial “U”y al contexto
institucional en referencia al Pabellon
Nacional. A su vez, en un nivel mas sutil se
alude a una persona con los brazos en alto.

La marca Uruguay Natural se aplicard
preferentemente en la version en positivo
a dos colores sobre fondo blanco o brillante.
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El logotipo se compone en la tipografia
«Metav, utilizando la version Meta Bold
Roman para «Uruguay» y la version

Meta Book Italic para «Natural».
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Se plantean dos estructuras compositivas

(a caja izquierda y centrada) para su utilizacion
en toda la comunicacion institucional.

Entre las dos composiciones normalizadas,

se recomienda el uso a caja izquierda.

Es posible recurrir a la caja centrada siempre
que determinadas circunstancias (formatos,
textos, imagenes, etc.) dificulten la utilizacion
de la disposicion a caja izquierda.

También se plantean dos versiones de marca
alternativas en las cuales varia la proporcion
entre isotipo y logotipo.

Se deja prevista la posibilidad de aplicar la

marca solo con el nombre “Uruguay” para
las diferentes variantes de composicion.

Con objeto de mantener su integridad
visual, la marca Uruguay Natural estd
protegida por un espacio minimo vacio
donde no pueden incluirse otros elementos
graficos. Se toma la medida del sol como
modulo, a partir del cual se calcula el marco
libre de proteccion de la marca.
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Se definen tamanos minimos de
utilizacion de la marca para no perder
legibilidad en las reducciones.

Se deben mantener las proporciones
de cada version.

ESCALA DE GRISES

N:100

PANTONE 877 Coated/Uncoated

PANTONE 871 Coated/Uncoated

Se prevé la utilizacion de la marca en escala
de grises. Se define un umbral de N:50% a
partir del cual la marca funciona en su
version en negativo.

Para la version en positivo se asigna un
porcentaje de gris para cada elemento, que
varia de acuerdo al valor del fondo.

La marca se utilizard preferentemente sobre

blanco o azul, pudiendo recurrir a las versiones
sobre negro o amarillo en casos muy especiales.
A su vez se plantean versiones alternativas de la
marca en colores metadlicos (plateado y dorado).

Para que la reproduccion de los colores sea
correcta se recomienda enviar a los proveedores
muestras de color (en papel brillante o mate
segun el caso), adjuntas a la normativa.

La marca se aplicara exclusivamente sobre

los sectores de la imagen con tonalidades
parejas. La version positiva para grados

de saturacion menores a un 15%. La version

en negativo para grados de saturacion mayores
aun 80%.

Se debera cuidar el contraste, evitando
aplicarla sobre fondos que no permitan
su correcta legibilidad.

En busca de integridad formal y gréfica

se seleccionaron dos familias tipograficas:
“Meta”
“TheAntiquaB”

Todas las variables de las mismas podran
ser utilizadas en la comunicacién visual
que la marca emita, evitando la sustitucion
por otras familias tipograficas.

Meta: www.FontFont.de / TheAntiquaB: www.LucasFonts.com
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Meta The AntiquaB

BookRoman Bold Light Regularltalic BOLDCAPS

Bookltalic Boldltalic Lightltalic REGULARCAPS ExtraBold

BooklITALIcCAPS BoLbCaps LIGHTCAPS SemiBold ExtraBoldItalic

BookCAPs BoLpITALICCAPS SemiLight SemiBoldItalic EXTRABOLDCAPS
SemiLightltalic SEMIBOLDCAPS Black
SEMILIGHTCAPS Bold BLACKCAPS

U rU g UayN a tU r al Regular BoldlItalic Blackitalic

Bold Bookltalic
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Meta © Erik Spiekermann 1991,1993,1998.® FontShop International for FontFot Release 23. <info@FontFont.de>
TheAntiqua B5 © Luc[as] de Groot 2000.® LucasFonts <info@LucasFonts.com>
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Se definen proporciones para la convivencia
con el escudo nacional.

Los nombres se componen en caja alta y baja y
las variantes tipograficas en que estd compuesto
la denominacion institucional se diferencian en
el grosor de sus trazos: TheAntiqua B5 Roman,
TheAntiqua B7 Bold y TheAntiqua B3 light.

El uso de una u otra depende de la cantidad de

niveles orgdnicos que configuren la denominacion.

E

Se prevé una opcion de la marca con la inclusion
del texto respaldo vinculado a la utilizacion de la
marca por diferentes emisores.

Se definen dos variantes para cada estructura
compositiva de acuerdo al formato de aplicacion.
Para el nombre que se incluye se utiliza la familia
tipografica Meta Book Roman.
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Republica Oriental
del Uruguay

Programa de
Identificacion Visual

Direccion
Uruguay XXI

Proyecto y Ejecucion
Color 9 Comunicacién
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Copyright © 2002 Presidencia de la Republica Oriental del Uruguay.

Prohibido todo uso o reproduccién total o parcial por
cualquier medio, sin autorizacion expresa de la
Presidencia de la Repiiblica Oriental del Uruguay.
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